


A megertes elso lepcsoje

A megertes els6 lepcslje az eszleles, s mindig
azt eszleljuk, amire amugy Is fogekonyak
vagyunk. Beallitodasunk meghatarozoja pedig
szocializacios, kulturalis, egyeni habitus altal
meghatarozott. Ahhoz, hogy észrevegyuk a

szemetet, a parlagfuvet stb. szukséges a
beallitodas.

Az alabbiakban tobb téma iranti beallitodast
sorolunk fel:



Fogékonysag, rahangolodas

Energiatakarekossag

Szelektiv hulladekgydijtes

Komposztalas

Klimavaltozas

Orszagtakaritas

Parlagfi-irtas

Fellepés az illegalis szemétlerakasokkal szemben
Fellepés a politikai rossz dontesekkel szemben
Egyeb civil aktivitas

Az alabbiakban csak az energiatakarekossag peldajan
nezzuk meg, milyen kicsi is a tudas:



Energiatakarékossag

* a megkérdezettek csak 11%-a emlitett 3 vagy
annal tobb modszert

« Sorrendben a spontan emlitesek gyakorisag
szerint: ,

Forras: Kornyezettudatossag, Marketing Centrum 2006



Attitud komponensek

Kognitiv (PI. tudjuk-e, hogy az energiatakarekos lampak
kapcsolgatasa energlapazarlas'?)

Affektiv (Elegedettséget erzunk-e, ha latjuk, hogy
energiatakaréekos izzoink gyarapodnak a lakasban?)

Cselekvési (EImegyunk-e dragabb izzékat vasarolni?)

Az alabbiakban a kbrnyezettudatos vasarlas iranti fogekonysagunk
Szomoru szociologiajat ismertetjik:

Attitid magyarul beallitodas, szeretem - nem szeretem, tetszik - nem tetszik, fontos -
nem fontos stb. viszony



Cselekveés

* A kockazat puszta eszlelese nem elegendo a
viselkedes megvaltoztatasahoz

Kulonosen a hosszu tavon erzekelheto

Kockazatok nem valtanak ki cselekvest (pl.
Klimavaltozas)

A vasarldk 16%-a veszi mindig figyelembe, hogy a termék
kornyezetbarat-e.

Erdekes adat: a partpreferencia nélkuliek a legkevésbé tudatos vasarlék
43%-uk nem adna 10%-kal tobb forintot a kornyezetbarat termeékert

Forras: Kornyezettudatossag, Marketing Centrum 2006



Ha eészlelunk es cselekvésre Is
hajlandoak vagyunk

A media biztos eler bennunket, ha észleljuk is a
zold problemakat, és cselekvésre is hajlamosak
vagyunk. Az ellenkezo ut is letezik
termeszetesen, melyben a media
iInformaciokozlesei miatt, temakijelolese miatt,
nevelo attitidje miatt valunk cselekvove.

Az alabbiakban azt mutatom be, milyen Kicsi

erdeklodes is talalhato a zoldhirek irant, s hogy
mely meédiumok, milyen sullyal szerepelnek:



Tajékozodas a zoldhirekrol

Ismeretszerzés dontoen téeve-radio —
mindenkit eler

Kevesbeé irott sajto

Legkevesbé az internet (felnott lakossag
kb. 25% szerez a netrdl zold infokat)

Forras: ‘Klima-21’ Fluzetek 2008.54,sz.

60 ev felettieket a téma (pl. tudatos
vasarlas) kevésbe erdekli, mint a
flatalabbakat

Forras: Kornyezettudatossag, Marketing Centrum 2006



Zoldhirek médiafogyasztasa

Ujsagok: Kertvarosi részekben kevesebben
olvastak zoldhireket ujsagokbol, mint
lakotelepeken

Ujsagok: kdzépkoruak, felséfoku végzettségliek
Internet: zoldhireket inkabb a férfiak, mint a nOk

Internet: az iskolal vegzettseg csak az internet-
figyelést befolyasolja, mas mediumfogyasztast
nem

Internet: ferfi, varosi, fiatal, fels6foku vegzettseg
Radio: idosebb, alacsonyabb vegzettsegl



Media mennyit foglalkozik zold
kerdesekkel?

Napilapok: minden jelentGs napilap foglalkozik,
regionalis es helyi egyarant

Televizio inkabb csak hirekben

A radio a hirekben alig, inkabb kulon mUsorok

Internet, nagy portalokon (Index, Origo) is meg
keveset

Bulvarmedia alig



Mikent is foglalkozhatna a média a
témaval?

Feltarnak-e valamilyen zold problemat,
elmondjak-e miert problema a tema?

Feltarjak-e a helyzet okait?
Feltarjak-e a helyzet kovetkezmenyeit?
Emlitenek-e cselekvesi tervet?



A budapesti lakossag preferencial

Novekvo gepkocsiallomany miatti
legszennyezettseg

Hulladekmennyiség novekedese
Eghajlat melegedése

Arvizek

Kornyezetszennyez0 gyarak

Forras: ‘Klima-21’ Fuzetek 2008.54,sz. 56.0.



A media feleléssége

A sajto olyan mint a féenyszoro nyugtalanul
Imbolygo sugara, mely hol az eqgyik, hol
pedig a masik esemenyt emeli ki a
sotetbal.

Walter Lippmann 1922

(Kiemelés: Székely M. 2003.)
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