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Lathatatlan mozgésitas
A népszavazas kampanytechnikai sajatossagai

A marcius 9-ei népszavazas eredményeit illetben nehéz eldonteni, mi
volt a meglepdbb: a szokatlanul magas részvétel' vagy az MSZP erre adott
reakcioja. Az igenek és a nemek aranya tulajdonképpen mar ab ovo
megjésolhatd volt, ezért a népszavazas kulcskérdése — a gybzelem-vereség
perspektivajabol is — a részvételi arany volt. Bar a magas részvétel valoban
komoly meglepetést okozott a nyilvanossagban, és az elemzdk tobbsége is
meglep6 fejleménynek minésitette, az MSZP zavarodottsaga és a
miniszterelnok indignalt kudarc-kommunikacioja talan még meglepbbb volt. A
posztinterpretacios kuzdelem kiélezésével (Magyarorszag gy6zott kontra
Magyarorszag vesztett; koltségvetési vagy nem Kkoltségvetési kérdés;
lemindsités okai, stb.), a negativ kovetkezmények kihangsulyozasaval ugyanis
maga a kormanyoldal emeli meg — utdlagosan — a referendum tétjét, és
abszolutizalja a vereséget, ahelyett, hogy megoldana az érintett szektorok
gyors kompenzacidjat, és a kampanyban kifejtett narrativanak megfelel6en
folytatna azt a tematizacios offenzivat, amit korabban elkezdett (dj tulajdonosi
program, adocsokkentési alternativak, uj tudas program).

A kormanyoldalon tapasztalhaté zavar arra enged kovetkeztetni, hogy a
koalicié — kulondés mdédon — sem mentalisan, sem taktikai szempontbdl nem
volt felkészllve ilyen aranyu vereségre.

Erdemes tehat egy kicsit kdzelebbrél is megvizsgalni a magas részvételi
arany, valamint a kormanyoldal megilletédotiségének okait és hatterét.

Feltételezésunk szerint a magas részvételt a kérdések természetébdl fakadd

" Orszagos részvételi arany: 50.51 %. Csak az 1989-es ,,négyigenes” népszavazason volt nagyobb a részvételi
arany (58.03) Forras: Orszagos Valasztasi Iroda, http://www.valasztas.hu/hu/08/8 0.html
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determinaciokon, a nemzetkarakteroldgiai és szocialpszicholdgiai tényez6kon
(a szavazopolgarok szocialis motivaltsaga és az igen valaszok iranti altalanos
pozitiv prediszpozicid) tul, a népszavazasi kampany sajatossagaiban
keresenddk. Kampanytechnikai szempontbdl ugyanis ezen a népszavazason a
Fidesz komoly bravurt hajtott végre: ugy sikerult mozgdsitania, hogy nem
végzett mozgdsitd kampanyt — pontosabban lathaté moddon, a nyilvanos
médiatérben nem. Mikézben Orban kerllte a mozgdsitd ereji konfrontativ
megnyilvanulasokat, és a kormanybuktaté intenciékat is finomhangolta,
ekdzben posztmodern marketingeszkozokkel (direct mail, SMS, kor-email,
telemarketing eszk6zok, tematikus ad hoc honlapok, you tube feltdltések,
interaktiv internetes jatékok, webes kérdbivek, stb.) és a part aktivista
halézatara tamaszkodva komoly eréfeszitéseket tett a szavazatok
maximalizalasaéert. A Fidesz tehat lathatatlan mozgositast végzett, amivel
sikerult megtévesztenie a kormanyoldalt, mely azt a kovetkeztetést vonta le az
ellenzék mainstream kommunikaciojabdél, hogy csapdahelyzetben van (nem
mer konfrontativ mozgdsitasba kezdeni, nehogy elijessze a baloldali
szavazokat), ezért meg van az esély arra, hogy nem lesz képes elérni az
eredményességi kiiszobot.

A Fidesz a legutdébbi két orszaggydlési valasztason a személyes
(aktivistak és helyi politikusok altali) mozgdsitast tartotta a gydzelem
zaloganak; a part aktivista halézata afféle csodafegyverként volt bedllitva. Ez a
felfogas mindkét esetben kudarcot vallott, nem csak azért, mert mindkét
valasztason vereséget szenvedett, hanem elsésorban azért, mert a mozgdsitas
hatékonysaga is erésen megkérddjelezheté volt’>. Ennek okai elssorban a

globalis trendek alakulasaban keresendok.

? Sem 2002-ben sem 2006-ban nem sikeriilt megszolitani a széthullott Fiiggetlen Kisgazdapart

szavazotaboranak egy jelentds részét, emellett — és ebbdl kifolyolag — nem sikeriilt foljebb tornazni a
valasztasi részvételt a Fidesz — mara mar — hagyomanyos bazisanak szamito kistelepiiléseken.
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Az Egyesiilt Allamokban az 1960-as évek elejétél és Eurépaban a
hetvenes évek kozepétdl valik altalanossa az a folyamat, melynek soran a
hagyomanyos  gépezetpolitikai  eszkdzrendszert  (,machine  politics”)?
fokozatosan felvaltotta a mediatizalt politika. A tdomegmeédia megjelenése elbtt
a geépezetpolitika elve alapjan a kampany iranyitasa és bonyolitasa a
partgépezet mechanizmusan keresztul tortént, a jeloltek bemutatasa és az
Uzenetek eljuttatasa tobbszoros mediacidval ment végbe, és a lancolat végén a
helyi partszervezet altal kialakitott onkéntes tamogatoi haldzat aktivistaja és a
valasztépolgar kozotti személyes kapcsolat allt. A jelolt (miniszterelnok- illetve
elndkjeldlt) és a valasztopolgar kdzotti kapcesolat tobbszorosen kozvetett volt,
és az uzenetek és értéekek egy meglehetésen bonyolult disztribucids lancon
keresztul értek célba.

A tomegmédiumok megjelenésével és elterjedésével e disztribucids lanc
lerdvidult, és a politika sulypontja fokozatosan athelyez6doétt a ,alsé szintl
eréfeszitések" (,grass roots”)* szférajabdl az orszagos médiatérbe. A
tdmegmeédia logikaja a one to many® (vagy mas megkdzelitésben multipont-
végpont®) modellen alapszik, igy a jeldltek sok befogadét érmnek el egy idében,
ezaltal a mozgédsitas leghatékonyabb mddja, ha a kommunikator a
tomegmédia segitségével kozvetlenll szdlitia meg a valasztdkat. E folyamat a
90-es évekre végleg kiteljesedett. Mar nem fért kétség ahhoz, hogy nem az
donti el a valasztasokat, hogy mely politikai er6 rendelkezik kiterjedtebb és
jobban mikodd partszervezettel és aktivista haldzattal, hanem az, hogy
Uzeneteivel és tematikajaval ki uralja a médiat. Ekkorra mar nyilvanvaléva valt,
hogy aki a diszkurziv kuzdelmet elvesziti, aki nem képes meédiakonform

Uzenteket, issue-kat, programot és imazst felkinalni, az nem nyerhet

3 Newman (2000)
* Newman (2000)
> Horanyi (2005)
6 Merkovity
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valasztast, legyen barmilyen olajozott partgépezet és oOnkéntes haldzat
maogotte.

Ezt a folyamatot nem vette figyelembe a Fidesz a legutébbi két
orszaggyulési valasztasi kampanyban, tul nagy hangsulyt fektetett a machine
politics szférajara, és ekdzben Utkozeteket vesztett a diszkurziv térben.

Annak okai, hogy ezuttal mégis mikodott a Fidesz mozgosito stratégiaja
— egyebek mellett — abban keresendd, hogy a digitalizacio elérehaladtaval a
nyilvanossag szerkezetében egy ujabb paradigmavaltas korvonalazodik, és
ezuttal a Fidesz kampanya akaratlanul is belesimult e globalis trendbe. E
folyamat lényege, hogy a médiatér pluralizalodik és atomizalédik,
felértékel6dnek a helyi médiumok és cyber kiskdozOosseégek, el6térbe kerulnek
az interaktiv és participativ  infokommunikaciés  megoldasok, a
tomegkommunikacié hagyomanyos one to many szisztémajat lassan felvaltja a
many to many (illetve mas megkdzelitésben multipont-multipont 7) modell. Az
elkotelezett aktivistak a virtualis térbe [épve kommunikacios csomopontokka és
alacsony — de elvben korlatlan - akcié radiusszal rendelkez6
véleményvezérekké valnak. A klasszikus tomegmeédiumok jelentésége lassan,
de biztosan csdkkenni kezd, helylket fokozatosan atveszi az idében és térben,
a korabbinal joval nagyobb szabadsagot nyujté tartalomszolgaltatas, és a
kétiranyu informacio-transzfert preferald horizontélisan szervezddd tartalom-
felUletek.

A Fidesz hatékonyan alkalmazta az ebbe a folyamatba illeszkedd
posztmodern kampanyeszkozoket, és mivel a tomegmédiaban egy
meglehetdsen fojtott, hideg kampany realizal6dot, — a mozgoésitas tekintetében
— felértékel6dott a part aktivistahalozatanak jelentésége is, igy a Fidesz tobb
fronton is komparativ elényhoz jutott, melyet maximalisan ki is aknazott, ezaltal
nem csupan az elvart igen-nem aranyt tudta hozni, de a magas részvételi

aranyt is.

" Merkovity (2004)
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A referendum az dj tébbség koncepcié fontos eréprobaja volt a Fidesz
szamara, ugyanakkor komoly dilemmat jelent(het), hogy egy sokkal
dsszetettebb és bonyolultabb kérdésben® meg tudja-e ismételni ugyanezt az
eredmeényt.

A kormanyoldal soraiban pedig nem csupan az okoz zavart, hogy nem
készult fel (mentalisan) a vereségre, de az is, hogy két népszavazas satujaban
érzi magat: az egyiket mar elvesztette, a masik Damoklész kardjaként lebeg

felette.
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¥ Az Albert hazaspér altal kezdeményezett, a tobbiztosités rendszerrél sz616 referendum.
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